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GAMIVO 1Q 2023 vs. 4Q 2022 vs. 1Q 2022

1Q 2023

56 293 871 zt
Obrotu

12 416 148 zt
Przychodu

3 505 791 zt
Zysku netto

4 270 703 zt
EBITDA

vs. 1Q 2022

A
+5%

+21%

+124%

+82%

vs. 4Q 2022

\4
-9%

+4%

+48%

+48%

Wyniki wygenerowane przez Grupe GAMIVO za
pierwszy kwartat 2022 roku, w zakresie:

obrotow na platformie GAMIVO.com, wynoszacych
56 min zt (wynik za 4Q 2022 to 62 min zt, spadek
obrotdw o0 9% ; wynik za 1Q 2022 rowny 53 min z,
wzrost obrotéw o 5% ),

przychodow ze sprzedazy, wynoszacych 12,4 min zt
(wynik za 4Q 2022 to 11,9 min zt, wzrost przychodow
0 4% ; wynik za 1Q 2022 to 10 mln zt, wzrost
przychodow o 21%),

zysku netto wypracowanego przez Grupe,
wynoszacego 3,5 min zt (wynik za 4Q 2022 to 2,3
mIn zt, wzrost zysku netto o 48% ; wynik za 1Q 2022
to 1,6 mln zt, wzrost zysku netto o 124%),

wskaznika EBITDA wynoszacego 4,3 min zt (wynik
za 4Q 2022 to 2,9 mIin zt, wzrost wskaznika EBITDA
0 48% ; wynik za 1Q 2022 to 2,3 mln zt, wzrost
wskaznika EBITDA o 82%).



Rekordowy kwartat

W | kwartale 2023 roku GAMIVO osiggneto najlepsze
w historii spotki wyniki.

Przychod Zysk netto
12,4 min zt 3,5 min zt

Wskaznik EBITDA
4,3 min zt




WYNIKI grupy kapitatowej

B Przychody [ EBITDA skorygowana | Zysk netto skorygowany
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| kwartat 2023 roku

4 778 648 1221 19 617 792

zarejestrowanych sprzedawcow sprzedanych gier
uzytkownikow

119 257 4.4
ofert Trustpilot



Zespot

81 3
pracownikow obszary biznesowe
| wspotpracownikow (Retail, Wholesale i API)
API

rozwoQj zespotu
w nadchodzgcych miesigcach




Lokalizacja uzytkownikow

Warto wiedzieé

Globalny zasieg - klienci z niemal
wszystkich krajow swiata

Zrownowazony rozktad ruchu oraz
CMV

Wysoki wspotczynnik konwersji w
kluczowych krajach

Szczegdlnie silna pozycja na rynkach
Europy Zachodniej i Ameryki Potnhocnej

Wszystkie tresci na platformie GAMIVO
dostepne sg w oSmiu jezykach:
angielskim, polskim, francuskim,
niemieckim, portugalskim, wtoskim,

koreanskim i hiszpanskim.
Francja - USA - Niemcy - Wielka Brytania - Hiszpania - Polska
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Przyrost klientow

Przyrost liczby uzytkownikow platformy [w tys.]
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Rozwoj platformy w 1Q 2023

Zorientowanie na projekty Wspotprace

Zreorganizowalismy funkcjonujgce w GAMIVO Na poczatku roku zaprezentowalismy kolejne
zespoty, co pozwolito poprawi¢ komunikacje akcje marketingowe z haszymi partnerami, wsrod
wewnatrz firmy oraz zwiekszyC€ zaangazowanie ktérych znalazta sie sie¢ sklepdw Zabka, producent
pracownikow w realizowane projekty. gier Wargaming oraz platforma PayPal.
Automatyczna weryfikacja Media spotecznosciowe

W marcu dziat wsparcia GAMIVO w catosci Zintensyfikowalismy dziatania w mediach
przeszedt na automatyczng weryfikacje przy spotecznosciowych, w tym na platformie TikTok.
pomocy platformy Sumsub. Pozwala to na szybszg Pozwala to docierac z ofertg do wiekszej liczby
obstuge wcigz rosnacej liczby klientow. nowych odbiorcow.

Rekordowa premiera Wspotpraca z tworcami

Kompleksowe dziatania marketingowe W pierwszym kwartale bardzo dobre efekty
towarzyszgce ukazaniu sie gry Hogwarts Legacy przyniost uruchomiony w grudniu GAMIVO
pozwolity na pobicie rekordu CAMIVO pod Influencer Program utatwiajgcy nawigzywanie

wzgledem liczby zamodwien przedpremierowych. wspotpracy z tworcami tresci dla graczy.



Plany na 2Q 2023

Afiliacje
Aby jeszcze szybciej zdobywac nowych klientow

oraz docieracC na kolejne rynki, nawigzujemy i
poszerzamy wspotprace z sieciami afiliacyjnymi.

Wspotprace

Kontynuujemy obecne wspotprace oraz
pozyskujemy nowych partnerow. Owocem tego
jest m.in. pojawienie sie znizek na GAMIVO w
aplikacji Coca-Coli na wybranych rynkach.

Usprawnienie procesu zakupowego

Caty czas prowadzone sg prace nad rozwojem
platformy. Dlatego w kolejnych miesigcach
planujemy wprowadzi€ zmiany nastawione na
usprawnienie procesu zakupowego.

Rozwdj API

Pracujemy nad rozwojem API pozwalajgcego
integrowac platforme GAMIVO z zewnetrznymi
aplikacjami i serwisami.



GAM:

Dziekujemy za uwage | zachecamy
do zajrzenia na www.GAMIVO.co

.COM

GAMIVO S.A.
Aleja Piastow 22
71-064 Szczecin

Relacje inwestorskie
gamivo@innervalue.com

KRS 0000703362
NIP 5252729625
REGON 368773702
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LEGO Star Wars: The Skywalker Saga
o €34.28 c45.90

Hi, Gamer :
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