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GAMIVO 2Q 2023 vs. 2Q 2022 vs. 1Q 2023

2Q 2023 vs. 2Q 2022

41 691937 zt
Obrotu

10 506 663 zi
Przychodu

1536 803 zt
Zysku netto

2 358 115 zt
EBITDA

v
-27%

-2%

-47%

-35%

vs. 1Q 2023

\4
-26%

-15%

-56%

-45%

Wyniki wygenerowane przez Grupe GAMIVO za drugi
kwartat 2023 roku, w zakresie:

obrotéw na platformie GAMIVO.com, wynoszgcych
42 min zt (wynik za 1Q 2023 to 56 mln zt, spadek
obrotéw o0 26% ; wynik za 2Q 2022 rowny 57 mln zt,
spadek obrotéw o 27% ),

przychodow ze sprzedazy, wynoszacych 10,5 min zt
(wynik za 1Q 2023 to 12,4 min zt, spadek
przychoddw o 15% ; wynik za 2Q 2022 to 11 min z,
spadek przychoddow o 2%),

zysku netto wypracowanego przez Grupe,
wynoszacego 1,5 min zt (wynik za 1Q 2023 to 3,5
mIn zt, spadek zysku netto o0 56% ; wynik za 2Q 2022
to 2,9 min zt, spadek zysku netto o 47%),

wskaznika EBITDA wynoszacego 2,4 min zt (wynik
za 1Q 2023 to 4,3 mln zt, spadek wskaznika EBITDA
0 45% ; wynik za 2Q 2022 to 3,6 min zt, spadek
wskaznika EBITDA o 35%).



GAMIVO 1TH 2023 vs. TH 2022

Wyniki wygenerowane przez Grupe GAMIVO za

TH 2023 vs. TH 2022 , g _
pierwsze potrocze 2023 roku, w zakresie:
obrotéw na platformie GAMIVO.com, wynoszgcych
97 985 808 zt M 98 miIn zt (wynik za TH 2022 to 110 min zt, spadek
Obrotu -11% obrotow o 11% ),
przychodow ze sprzedazy, wynoszacych 23 min zt
(wynik za TH 2022 to 21 min zt, wzrost przychoddw o
22 922 811 zt A 9% )
(o)
Pzl +9% zysku netto wypracowanego przez Grupe,
wynoszgcego 5 min zt (wynik za TH 2022 to 4,4 min
zt, wzrost zysku netto o 13%),
5 042 593 zt A wskaznika EBITDA wynoszacego 6,6 mln zt (wynik
Zysku netto +13% za TH 2022 to 59 mln zt, wzrost wskaznika EBITDA o
11%).
6 628 818 zt A

EBITDA +11%



WYNIKI grupy kapitatowej

B Przychody @ EBITDA skorygowana | Zysk netto skorygowany
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Czynniki wplywajace na wynik w 2Q 2023

Stabilizacja rynku Brak premier
Rynek gier wraca do sytuacji sprzed pandemii, gdy W drugim kwartale zabrakto premier, ktore mogtyby
najwazniejsze premiery ukazujg sie w drugiej potowie roku, stymulowac rynek i tym samym wptyna€ na wyzszg sprzedaz.

a szczegodlnie pod jego koniec.

Kurs euro Dtugofalowe projekty
Postepowato obnizenie kursu euro wzgledem ztotowki. Brak waznych premier z segmentu AAA wykorzystalismy do
CAMIVO generuje przychody w euro, wiec raportowane w rozwoju dtugofalowych projektow, co wptyneto na czasowe

ztotowkach wyniki sg nizsze. podniesienie kosztow.



I1 kwartat 2023 roku

4 971 462 1267 20 943 592

zarejestrowanych sprzedawcow sprzedanych gier
uzytkownikow

156 497 4,4
ofert Trustpilot
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Przyrost klientow

Przyrost liczby uzytkownikow platformy [w tys.] 4971 5,000

4779
4 554
4334
4116
3,884
3,651
3,298
2,999
2721
2,388
2,056
1,802
1,495
15257
1,054
818
435 Sk

gy l
- == BB .

4Q 1Q@ 2Q@ 3Q 4Q 1Q 2@ 3@ 4Q 1@ 2Q 3Q 4Q 1@ 2@ 3Q 4Q 1Q 2@ 3Q 4Q 1Q 2Q VI
2017 2018 2018 2018 2018 2019 2019 2019 2019 2020 2020 2020 2020 2021 2021 2021 2021 2022 2022 2022 2022 2023 2023 2023

G



Rozwdj platformy w 2Q 2023

Nowy proces zakupowy

Prowadzilismy intensywne prace nad zmiana
procesu zakupowego, aby byt on jak
najprzyjazniejszy dla uzytkownikdow i zgodny z
najnowszymi trendami UX i Ul. Jednym z gtdwnych
celdéw projektu jest zwiekszenie konwersiji.

Wspotpraca z Coca-Colg

Przeprowadzilismy pierwszg wspolng promocje, w
ramach ktérej znizki na GAMIVO pojawity sie jako
nagrody dostepne w aplikacji Coca-Coli na rynkach
chorwackim i1 stowenskim. Akcja data bardzo dobre
efekty.

Karta ISIC

Znizki na GAMIVO dotgczyty do benefitdow, z ktérych
moga korzystac posiadacze karty ISIC, czyli
miedzynarodowej legitymacji studenckiej.
Rozwigzanie to na razie testujemy w Portugalii.

Rozwoj afiliacji

Zgodnie z zapowiedziami hawigzaliSmy wspotprace z
czotowymi sieciami afiliacyjnymi CJ oraz Rakuten, a
takze pogtebilismy kooperacje z siecig Awin. W ten
sposdb chcemy poszerzyC zasiegi | zwiekszyc liczbe
uzytkownikow.

Zewnetrzne API

Pracowalismy nad API pozwalajgcym integrowac
platforme CAMIVO z zewnetrznymi serwisami oraz
sklepami. Projekt ten bedzie sukcesywnie rozwijany
takze w kolejnych miesigcach.

Nowa struktura serwisu

Wprowadzilismy zmiany w strukturze serwisu, dzieki
czemu stat sie on jeszcze bardziej przejrzysty dla
uzytkownikow. Co wazne, usprawnienia
zaprojektowano tak, aby pozytywnie wptynety takze
na SEO.



Plany na 3Q 2023

Dalsze partnerstwa

Kontynuujemy obecne wspotprace oraz uzgadniamy
szczegoty z nowymi partnerami. Efektem tego jest
miedzy innymi przeprowadzona w sierpniu akcja ze
znanym producentem gier, firmg Wargaming. W
trzecim kwartale zaprezentujemy takze kolejne
promocje zorganizowane ze znanymi markami.

Rozwéj SEO

Pozycjonowanie w wyszukiwarkach pozostaje
jednym z naszych priorytetow. Aby w jak najkrotszym
czasie moc uzyskiwac jak najlepsze efekty naszych
dziatan zdecydowalismy o rozbudowie zespotu SEO
oraz migracji i usprawnieniu pod wzgledem
technicznym bloga gamingowego GAMIVO.

Wazne premiery

Druga potowa roku zapowiada sie bardzo
Intensywnie pod wzgledem nowych gier. Juz na
trzeci kwartat przypadaja premiery tak
wyczekiwanych tytutdw jak Baldur's Gate 3, Starfield,
Mortal Kombat 11 EA Sports FC 24, czyli nastepca
seril FIFA. Bedziemy intensywnie dziatac przy ich
pPromMocii.

Proces zakupowy

W trzecim kwartale wdrozone zostang kluczowe dla
klientow elementy nowego procesu zakupowego.
Wtedy tez przejdziemy do fazy zbierania danych oraz
ich analizy. Dzieki temu bedziemy mogli zdecydowac
o kolejnych etapach tego kluczowego dla GAMIVO
projektu.



Plany na 3Q 2023

Nowy produkt Al Mobile



Dziekujemy za uwage | zachecamy
do zajrzenia na www.GAMIVO.co

GAMIVO S.A.
Aleja Piastow 22
71-064 Szczecin

Relacje inwestorskie
gamivo@innervalue.com

KRS 0000703362
NIP 5252729625
REGON 368773702
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LEGO Star Wars: The Skywalker Saga
o €34.28 c45.90
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