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GAMIVO 3Q 2023 vs. 2Q 2023

3Q 2023

44 586 472 zt
Obrotu

10 385 413 zt
Przychodu

1038 331 zt
Zysku netto

2 065 750 zt
EBITDA

vs. 2Q 2023
Wyniki wygenerowane przez Grupe GAMIVO za trzeci
A kwartat 2023 roku, w zakresie:
7% obrotdow na platformie GAMIVO.com, wynoszacych
45 min zt (wynik za 2Q 2023 to 42 min zt, wzrost
obrotdéw o 7%),
\4 przychodow ze sprzedazy, wynoszacych 10,4 min zt
-1% (wynik za 2Q 2023 to 10,5 mln zt, spadek
przychoddw o 1%),
zysku netto wypracowanego przez Grupe,
v wynoszgcego 1 min zt (wynik za 2Q 2023 to 1,5 min
-329%, zt, spadek zysku netto o 32%),

wskaznika EBITDA wynoszgcego 2 miln zt (wynik za
2Q 2023 to 2,4 min zt, spadek wskaznika EBITDA o
v 12%).

-12%



WYNIKI grupy kapitatowej

B Przychody [ EBITDA skorygowana | Zysk netto skorygowany
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E-commerce

Niekorzystne procesy rynkowe Powrét do stanu sprzed pandemii
Negatywne globalne procesy gospodarcze, takie jak Rynek e-commerce zanotowat dynamiczny wzrost
inflacja, recesja oraz redukcje zatrudnienia w czasie pandemii. W przypadku USA byto to az 36%.
spowodowaty, ze klienci w znaczgcym stopniu Obecnie obserwujemy powrdt do tendencji sprzed
ograniczajg zakupy. Wobec spadku sity zakupowe] 2020 roku, a wiec wzrosty nie sg juz tak

warto docenic, ze GAMIVO caty czas generuje zyski spektakularne.

na bardzo stabilnym poziomie.

Dalszy wzrost e-commerce Skalowalna platforma

Widoczny na niektdorych rynkach spadek udziatu Wprowadzone przez GAMIVO zmiany na platformie
e-commerce w 0golnym handlu nie wynika ze uczynity jg jeszcze bardziej elastyczng i skalowalna.
spadku jego popularnosci, ale wymuszonej przez Dzieki temu, polepszenie koniunktury oraz powrot
kryzys sktonnosci do oszczedzania na produktach optymizmu zakupowego w naturalny sposob
tradycyjnie kupowanych online, w tym wydatkach przetoza sie na generowane przez CGAMIVO wyniKki.

na hobby jak gry wideo czy ogdlnie rozrywka.
Wedtug szacunkow udziat e-commerce w handlu
w USA w 2027 roku przekroczy 20%.



Rynek gier
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Wrzesniowe premiery

Lipiec i sierpien nie obfitowaty w znaczgce premiery. Te pojawity sie wprawdzie we wrzesniu, ale ich kumulacja w
krotkim okresie, w potaczeniu ze zmniejszong sita nabywczg, sprawita, ze gracze musieli ograniczyC wydatki i starannie
wybierac tytuty. Tym samym obserwowalismy walke o klienta zaréowno na polu wydawcow, jak | dystrybutorow.

Koszt pozyskania klienta

Wspomniana duza liczba premier oraz przekonanie klientdw o potrzebie szukania oszczednosci sprawity, ze znacznie
wzrost koszt pozyskania klienta. W konsekwencji konieczne byto zwiekszenie ponoszonych na ten cel naktadow, co z
kolei moze powodowac rozdzwiek pomiedzy generowanym obrotem a zyskiem.

Korekta po pandemii

Pandemia rzucita branzy wiele wyzwan, ale takze znacznie przyspieszyta wzrost rynku. Obecnie widzimy korekte na
Kilku ptaszczyznach. Miedzy innymi kalendarz premier wraca do znanego wczesniej wzorca, natomiast czesc
producentdow zmuszona jest do redukcji zespotdw znacznie rozbudowanych w czasie rynkowego optymizmu. Co
Istotne, prognozy finansowe nie zaktadaja juz tak duzych wzrostow, jakie byty wynikiem lockdownu, jednak
przewidujg bardzo stabilny rozwoj branzy. Przypomnijmy, ze w 2020 roku szacowano, ze wartosc¢ rynku w 2023 roku
wyniesie 217,9 mld dolarow.




Rynek gier
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Wzrost mimo recesji

Newzoo szacuje, ze w 2023 rynek gier przyniesie prawie 188 miliarda dolaréw, co stanowi wzrost o 2,6 proc. rok do
roku. To pokazuje, ze branza pozwala generowac zyski mimo bardzo niekorzystnych warunkéw makroekonomicznych.
Zysk wypracowany przez GAMIVO w pierwszych trzech kwartatach 2023 roku jest tego dobrym przyktadem.

Pozytywhe prognhozy

Wedtug ekspertdéw liczba graczy sukcesywnie rosnie. W tym roku moze wyniesc juz 3,38 mld osdb, hatomiast w 2026
roku wzrosnie do 3,79 mld, co pozwoli na wygenerowanie ponad 212 mld dolarow. Co wiecej, w dorostos¢ wchodzi

kolejne pokolenie wychowane na grach, dzieki czemu jeszcze dynamiczniej rosnie liczba oséb regularnie ptacacych za
nowe tytuty oraz ustugi takie jak cloud gaming.




Rynek gier
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1l kwartat 2023 roku

5157 430 1300 22 110 043
(+ 185 968) (+ 33) (+ 1166 451)
zarejestrowanych dostawcow sprzedanych gier

uzytkownikow

161 401 4,3

(+ 4 904) Trustpilot
ofert
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Przyrost klientow

Przyrost liczby uzytkownikow platformy [w tys.]
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Podziat zysku

Zgodnie z uchwatg NWZA inwestorzy posiadajacy akcje
CAMIVO na koniec notowan 28 czerwca 2023 r.
uzyskali uprawnienia do otrzymania akcji gratisowych.
Emisja wspomnianych akcji odbyta sie w stosunku 1.1,
czyli na kazda posiadanag akcje GAMIVO akcjonariusze
otrzymali jednag akcje gratisowa.

18 wrzesnia 2023 roku do Gietdy Papierow
Wartosciowych w Warszawie S.A. zostat ztozony
whniosek o wprowadzenie do alternatywnego systemu
obrotu na rynku NewConnect akcji GAMIVO, tj.
1.007.500 akcji zwyktych na okaziciela serii C o wartosci
nominalnej 10 gr kazda. Termin pierwszego notowania
zostat wskazany na 17 pazdziernika 2023 r.

12.002




Podziat zysku

25 sierpnia 2023 i 25 wrzesnia 2023 roku spdtka nabyta
bezposrednio po 50.000 akcji GAMIVO.

tgcznie w wyniku przeprowadzanego skupu spotka
posiada 100.000 akcji, stanowigcych 4,96% w kapitale
zaktadowym i uprawniajgcych do 100.000 gtosow na
Walnym Zgromadzeniu Spotki, stanowigcych 4,96% w
ogolnej liczbie gtosow.

Cena zakupu akcji w ramach obu zaproszen wynosita
100 zt za jedna akcje. tacznie przeznaczono na skup 10
mIn zt. Oznacza to, ze spdtka moze przeprowadzic
Jjeszcze kolejne rundy skupu o wartosci 5 min zt.




Rozwdj platformy w 3Q 2023

Wspotpraca z Alior Bankiem

W sierpniu do grona partnerdw biznesowych
CAMIVO oficjalnie dotgczyt Alior Bank. Pierwsze
wspolne akcje polegaty na zachecaniu do zaktadania
kont dla graczy oraz dodaniu voucherow na CAMIVO
do katalogu nagrod w programie Mastercard
Bezcenne Chwile.

Znizki w aplikacji Zappka

Kontynuujemy owocna kooperacje z siecig Zabka. W
ramach najnowszej odstony wspotpracy znizki na
GAMIVO dodano do nagrod, na ktére mozna
wymieniac zappsy. Dzieki temu platforma na state
zagoscita w aplikacji Zappka, z ktorej korzysta okoto
1T min osdb.

Kolejna akcja ze studiem Wargaming

Lipcowa kampania zachecajgca do grania w World of
Warships byta skierowana do graczy z Unii
Europejskiej, a wiec kluczowego dla CAMIVO rynku.
Popularnos¢ akcji przekroczyta pierwotne zatozenia,
co sSwietnie obrazuje potencjat podobnych promociji.

Rozszerzenie wspoétpracy z ISIC

Dbamy o swiadomos¢ marki wsrod mtodszych
klientow. Dlatego nawigzalismy wspotprace z ISIC
(Miedzynarodowa Legitymacja Studencka).
Przeprowadzone na rynku portugalskim testy
wypadty bardzo pomysinie, wiec wspotprace
rozszerzono na Hiszpanie oraz Niemcy.



Rozwdj platformy w 3Q 2023

5 milionéw uzytkownikéow

Na poczatku Il kwartatu liczba klientow zarejestrowanych na
platformie CAMIVO.com przekroczyta 5 mln. Osiggniecie tej
symbolicznej granicy to dla nas znak, ze zmierzamy w dobrym
kierunku oraz najlepsza zacheta do dalszej pracy nad rozwojem.

Gamescom

Przedstawiciele CAMIVO wzieli udziat w najwiekszej i najwazniejsze]
obecnie imprezie gamingowej, czyli targach Gamescom w Kolonii.
Byta to znakomita okazja do umacniania marki oraz nawigzania
nowych kontaktow biznesowych.

PGA

Wspodlnie ze swoimi partnerami, Alior Bankiem i World of Warships,
przygotowalismy promocje dla osdb odwiedzajgcych PGA -
najwieksze poswiecone wirtualnej rozrywce targi w Europie
Srodkowo-Wschodniej. Ich tegoroczna edycja odbyta sie na
poczatku IV kwartatu.




Rozwdj platformy w 3Q 2023

GAMVO

Video Games v Gift Cards v PSN

Cart (1 item)
Don't hesitate and place an

GAMINVO

Payment method

About GAMIVO SMART

Kluczowy projekt

Od poczatku roku sukcesywnie pracowalismy nad kompleksowa przebudowa procesu
zakupowego oraz strony koszykowej. PostawiliSmy na wygode | prostote, aby
zapewnicC klientom jak najprzyjemniejsze doswiadczenie zakupowe. Podczas prac nad
projektem korzystalismy z najskuteczniejszych obecnie rozwigzan UX oraz Ul.

Zadowolenie klientow

W sierpniu udostepnilismy nowa sciezke zakupowa pierwszym klientom i stopniowo
podnosilismy odsetek kierowanych na nig uzytkownikéw. Zmiany spotkaty sie z
cieptym przyjeciem. Doceniono przejrzystosc i intuicyjnos¢ wprowadzonych rozwigzan
oraz czytelny sposob prezentacji korzysci ptynacych z nabycia dodatkowych
produktow jak CPP oraz GAMIVO SMART.

Wzrost konwersji

Wprowadzone zmiany nie tylko poprawity wygode korzystania z serwisu, ale pozwolity
tez na realizacje najwazniejszego celu biznesowego projektu, a wiec zwiekszenie
konwersji. Jej wskaznik jest kluczowy, gdyz ma bezposrednie przetozenie na osiggane
przez platforme wyniki. Planujemy juz niebawem opowiedzieC wiecej na ten temat.



Plany na 4Q 2023

Rozszerzenie wspoétpracy z Coca-Colg

Znizki na GAMIVO pojawity sie w aplikacji Coca-Coli
w Chorwacji i Stowenii. Cieszyty sie na tyle duzym
zalnteresowaniem, ze zdecydowano sie
kontynuowac wspotprace oraz rozszerzyC jg takze na
Bosnie | Hercegowine.

Rozwéj SEO

Na IV kwartat zaplanowano dalsze prace nad
pozycjonowaniem, w tym usprawnienie bloga
gamingowego GAMIVO. Zmiany majg na celu
zwiekszenie liczby uzytkownikow i jeszcze
skuteczniejszg walke o klienta.

Dalsze usprawnienia sciezki zakupowej

Ulepszony proces zakupowy zostat zaprezentowany
uzytkownikom w Il kwartale i juz przynosi efekty.
Planujemy jego dalsza optymalizacje w oparciu o
osiggane wyniki i sugestie uzytkownikow.

Dotaczenie do programu PAYBACK
W IV kwartale CGAMIVO rozpoczeto wspotprace z

jednym z najpopularniejszych programaow

lojalnosciowych. Dzieki temu dotadowania portfela
CAMIVO dotaczyty do nagrod dla uczestnikow
programu PAYBACK.

Prace nad monetyzacjg

Zamierzamy prowadzicC kolejne dziatania majace na
celu podnoszeniem sredniej wartosci koszyka
zakupowego. Ponadto zaplanowane sg prace nad
dalszym zwiekszeniem marzowosci.

Nowy projekt z uzyciem Al

W czwartym kwartale planujemy zintensyfikowac
prace nad pierwszg wersjg zupetnie nowego projektu
opracowanego przez zespot GAMIVO. Projekt pojawi
sie na przetomie 2023 oraz 2024 roku.



Uniezaleznienie od rynku

GAMI\O
—/ V5 GAMIVO SMART
Ustuga subskrypcyjna GAMIVO pozwala na generowanie stabilnych
zyskow niezaleznie od rynkowej sytuacji i liczby premier. W zwigzku
z tym SMART pozostaje wysoko na liscie priorytetow spotki, ktdra
zamierza sukcesywnie uatrakcyjniac te ustuge, stymulujac wzrost
liczby subskrybentow.

-] Ro6znorodna oferta

WsSroéd ponad 160 tysiecy dostepnych na platformie GAMIVO.com

sg nie tylko gry wideo oraz dodatki do nich, ale takze ogromna gama
roznorodnych produktow. Mozna tu wymienic¢ gtownie karty
przedptacone i subskrypcje do popularnych sklepdw oraz serwisow
streamingowych.

Nowe projekty

el Spotka wykorzystuje posiadane zasoby, aby prowadzi¢ projekty
niezwigzane bezposrednio z jej gtdwng dziatalnoscia. Sg one
opracowywane bez koniecznosci angazowania dodatkowych srodkow i
wykorzystujg doswiadczenie oraz umiejetnosci zespotu GAMIVO.
Pierwszy z takich projektéow, powstaty przy wykorzystaniu technologii
Al, zostanie zaprezentowany na przetomie 4Q23 1 1Q24.
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