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GAMIVO 1Q 2024 vs. 1Q 2023 vs. 4Q 2023

1Q 2024

3 652 729 zt
Przychodu

817 218 zt
Zysku netto

1300 928 zi
EBITDA

vs. 1Q 2023

\4
-71%

-72%

-63%

vs. 4Q 2023

\4
-49%

-64%

+322%

* Wyniki skorygowane na poziomie zysku netto o odpis

ujemnej wartosci firmy.

Wyniki wygenerowane przez Grupe GAMIVO za
pierwszy kwartat 2024 roku w zakresie:

przychodow ze sprzedazy wynoszacych 3,6 min
zt

(wynik za 1Q 2023 to 12,4 min zt, spadek
przychoddw o 71% ; wynik za 4Q 2023 to 7,2 mln zt,
spadek przychoddow o 49%),

zysku netto wypracowanego przez Grupe
wyhoszacego 0,82 min zt

(wynik za 1Q 2023 to 2,9 min zt, spadek zysku netto
0 72% ; wynik za 4Q 2023 to 2,3 min zt, spadek zysku
netto o 64%),

wskaznika EBITDA osiggnietego przez Grupe
wyhoszgacego 1,3 min zt

(wynik za 1Q 2023 to 3,5 min zt, spadek wskaznika
EBITDA o0 63% ; wynik za 4Q 2023 to -0,58 mln zi,
wzrost wskaznika EBITDA o 322%).



WYNIKI grupy kapitatowej

Wyniki osigghiete w 1Q24 odbiegajg od rezultatow prezentowanych w poprzednich okresach, gdyz byt to pierwszy
petny kwartat po wytaczeniu ze struktur Grupy GAMIVO spdotki Gamivo.com Ltd.
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| kwartat 2024 roku

5 481 850 1369 24 458 469

zarejestrowanych dostawcow sprzedanych produktow
uzytkownikow

185 067 4,2
ofert Trustpilot



Przyrost klientow

Przyrost liczby uzytkownikow platformy [w tys.]
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Dziatania w 1Q 2024

Optymalizacja licencji

Wspdlnie z operatorem platformy, firmga Gamivo.com
Limited, przeanalizowalismy dziatania oraz osiggane
wyniki. Efektem tego byta korekta podziatu
obowigzkdw. CAMIVO S.A. zobowigzato sie do
rozszerzenia zakresu swiadczonych ustug z zakresu
utrzymania i rozwoju IT, analityki biznesowej oraz
pomocy W obszarze wdrazania metod ptatniczych. Z
kolei Gamivo.com Ltd. przystato na podwyzszenie
optaty licencyjnej.

Rozwoéj opcji samoobstugi

Wdrozylismy ulepszenia funkcjonalnosci
pozwalajgcych zaréwno klientom, jak | dostawcom
korzystanie z wielu opcji dotyczgcych zamaowien
bezposrednio w systemie, czyli bez koniecznosci
angazowania pracownikow GAMIVO badz
licencjobiorcow. Rozwdj opcji self-service to kolejny
krok w kierunku skalowania oraz duze udogodnienie
zarowno dla uzytkownikdéw platformy, jak i firm
korzystajgcych z rozwigzan dostarczanych przez
CAMIVO.

Wspotprace

Zmiana strategii nie odbita sie na wspodtpracach, ktore
obecnie prowadzimy w porozumieniu z licencjobiorca.
W | kwartale na nalezgcej do GAMIVO platformie
przeprowadzono wspdlng kampanie z firmag Surfshark,
dostarczycielem popularnej ustugi VPN. Przygotowano
takze nowaq odstone akcji ze studiem Wargaming
promujacej gre World of Warships. Podobne dziatania
przynosza korzysci finansowe oraz poprawiaja
rozpoznawalnhos¢ marki.

QuizVenture

Gra quizowa wykorzystujgca Al do generowania pytan
to pierwszy niezwigzany z dziatalnoscig platformy
projekt realizowany przez zespot GAMIVO. Na poczatku
roku QuizVenture otrzymato znaczgce aktualizacje, w
tym nowy tryb gry pozwalajgcy na organizowanie
pojedynkow ze znajomymi. Aplikacja pojawita sie tez w
sklepie Google Play, dzieki czemu jest dostepna dla
wszystkich posiadaczy urzadzen z systemem Android.



Plany na 2Q 2024

Kampania z a2mobile Rozwoéj QuizVenture i kolejnych projektow

Budowa rozpoznawalnosci marki i trafianie do nowych Zespot GAMIVO caty czas pracuje nad rozwojem
klientow to jeden z kluczy do sukcesu CAMIVO. QuizVenture oraz wzbogacaniem je o kolejne opcje.
Dlatego rozpoczelismy dtugofalowa wspodtprace z siecig Planowane jest miedzy innymi wdrozenie
komorkowa azmobile. W ramach wspdlnej akgji funkcjonalnosci pozwalajgcych na jej] monetyzacje. Co
abonenci partnera otrzymuja srodki do wykorzystania wiecej, stworzona | wydana gra pokazata, ze realizacja
na platformie nalezgcej do GAMIVO. podobnych przedsiewziec jest mozliwa. Rownolegle z

rozwojem QuizVenture beda wiec prowadzone prace
koncepcyjne nad nowymi projektami.

Rozwoéj metod ptatnosci Rozbudowa systemu promowania ofert
Nieustannie dazymy do tego, zeby zapewnic jak Wychodzgc naprzeciw oczekiwaniom dostawcow,
najnowoczesniejszg platforme i wygodne srodowisko zaplanowalismy wdrozenie nhowych opcji systemu
zakupowe. Dlatego udostepniane sg kolejne metody promowania. Wprowadzane w drugim kwartale
ptatnosci, co pozwala klientom na komfortowe udogodnienia pozwalajg polepszyC widocznosc
korzystanie z serwisu | ptacenie w dogodny dla nich wiekszej liczby dostepnych na platformie ofert. Tym
sposob. W Il kwartale do bogatej gamy metod samym wzrasta szansa, ze klienci zdecyduja sie na ich

dostepnych na GAMIVO.com dotgczyto Apple Pay. zakup.



Dziekujemy za uwage | zachecamy
do zajrzenia na www.GAMIVO.co

GAMIVO S.A.
Aleja Piastow 22
71-064 Szczecin

Relacje inwestorskie
gamivo@innervalue.com

KRS 0000703362
NIP 5252729625
REGON 368773702
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LEGO Star Wars: The Skywalker Saga
o €34.28 c45.90

Hi, Gamer :
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